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PROYECTO DE LEY

La Honorable Camara de Senadores y la Camara de Diputados de la
Provincia de Buenos Aires sancionan con fuerza de

%

Articulo 1°: Toda publicidad estatica difundida en la via publica que se encuentre
en el territorio de la Provincia de Buenos Aires y contenga una figura humana que
haya sido retocada y/o modificada por algin programa informético debera exhibir

';‘en forma clara y legible la siguiente leyenda “La imagen de la persona ha sido
modificada digitalmente”.

@ Articulo 2°: El Poder Ejecutivo determinara la Autoridad de Aplicacion de la
' presente ley.

Articulo 3°: La Autoridad de Aplicacién asi como los municipios adoptaran las
medidas necesarias para dar cumplimiento a lo prescripto en el articuio 1, dentro

del ambito de su jurisdiccion.

Articulo 4°: Las sanciones que pudieran corresponder ante el incumplimiento de la

presente ley, seran establecidas por el Poder Ejecutivo en su reglamentacion.

BEN ESLAIMAN
Diputado
Rloque Pro Peronismo
drofable Camara de Diputados
ada Provincia de Buenos Alres
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FUNDAMENTOS

La modificacién digital de imégenes en los medios masivos es corriente en los
tiempos que corren. Se modifican imagenes con la tendencia de generar un efecto
e impacto en el publico acorde a las pretensiones de las empresas que
comercializan sus productos. Se proyecta una imagen del producto que al ser
retocada dista de ser real, generando un engano.

La publicidad influye en la vida cotidiana de todos, en especial en los adolescentes
ya que son mas vulnerables a ésta. |

Todos quieren ser modelos/figuras famosas, y se inspiran en la ropa y los
perfumes que venden para captar (o0 pensar que captan) su aura. Esto aumenta
las ventas, y esto es irrefutable.

Pero, en realidad, los adolescentes tienen una relacién muy diferente con estas
imagenes de "mujeres y hombres perfectos”, estas fotos siempre son retocadas y
mejoradas (a pesar de la belleza natural de los modelos).

Publicitar es hacer puablico un mensaje sobre algo o alguien con caracter
comercial. Sus principales objetivos son atencion, interés, deseo y accién por
parte de quien esté recibiendo la publicidad.

Se calcula que los individuos reciben al cabo del dia alrededor de 250 impactos
publicitarios.

Existen diferentes tipos de anuncios; algunos se caracterizan por la suavidad con
la que emiten sus mensajes, mientras que otros apelan al imperativo, o apelan a
los sentidos, la razén, la emocién. Algunos utilizan la imagen como principai
elemento, mientras que otros utilizan el texto. Pero todos tienen algo en comtin,
todos presentan algo (un producto, un servicio, una idea) que quieren que el
consumidor adquiera a cambio de un precio. La idea es persuadir al consumidor y
no tienen en cuenta que en muchos casos los futuros consumidores pueden ser
adolescentes. O lo que es peor, lo tienen en cuenta y saben que son los mas
faciles de convencer. Por ello dan mensajes confusos y muchas veces hasta con
un doble sentido.

De hecho, segun el articulo 9 de la ley 22802 de Lealtad Comercial, se define
como engafiosas a aquellas publicidades que puedan inducir a un potencial
consumidor a error, engafio o confusion de algun producto o servicio que ofrezcan.

Por ende toda imagen retocada o modificada digitaimente vulneraria dicha norma.
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Se debe tener en cuenta que en el mundo globalizado y consumista que se vive
actualmente, la publicidad se torna inconscientemente, como una marcadora de
costumbres, cultura, generadora de materialismo y discriminacién. Pero detras de
esto, hay un estudio cauteloso descubriendo los deseos de las personas, los
medios que consumen y sus habitos de vida. Seguidamente procesan un mensaje
para su pablico objetivo y de esta manera conlievan a los mismos a que consuman
su marca y logren ser fieles a esta.

Para comunicarse los encargados de publicitar un producto o servicio destinado a
los jovenes, deben percatarse y usar simbolos apropiados para transmitirles las
imagenes deseadas del producto o servicio y sus caracteristicas.

Una de las mayores preocupaciones que existen en la relacion entre la publicidad
y los adolescentes son los modelos de referencia que se utilizan para mostrar los
anuncios en los productos que se quieren vender.

La identificacién presente en la relacion de los jovenes con los lideres de opinién,
esta intimamente relacionada con la busqueda de una identidad y el proceso de
desasimiento de la figura parental.

Al hablar de la problematica que muchas veces se manifiesta en la adolescencia
como son los trastornos de la alimentacién, anorexia y bulimia, es a veces
inevitable unir enfermedades como éstas a la publicidad entre otros factores
sociales desencadenantes.

Si bien los posibles factores desencadenantes se centran fundamentalmente en
elementos de tipo personal, familiar y social. Podemos decir que la moda, la
publicidad, la informacién de adelgazamiento y belleza, ayudan a que este
inconveniente crezca cada dia mas.

Un estudio realizado en ia Universidad Reims Management School en Francia,
senalé que los efectos de las imagenes publicitarias retocadas (y por lo tanto,
"perfectas”) pueden ser muy perjudiciales si no se invierte en ningin esfuerzo para
advertir a las jovenes acerca de la manipulacion de fotos.

El hecho es que, cuando se comparan con los modelos de la publicidad, los
adolescentes tienden a sentirse disminuidos y, en casos extremos, esto puede
conducir a problemas de- salud como la bulimia, la anorexia o la depresién.

La gran mayoria de las publicidades muestra que para tener éxito, ser alguien
deseado, reconocido o incluso para obtener 'ese producto’ hay que ser casi
perfecto estéticamente. Esto se ve con total naturalidad en nuestra sociedad ya
que son modelos las que generalmente realizan publicidades productos o marcas

famosas.
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Sin darse cuenta provoca, sobre todo en las chicas, una necesidad de ser como
las modelos que aparecen en los anuncios. Esto va llevando a que se obsesionen
y muchas veces lleve a los trastornos en la alimentacion antes mencionados.

Los productos Light aparecen cada vez méas en el mercado y utilizan la promocion
de los mismos, en todos los medios, dominando también a las mujeres y causando
la culpabilidad de las mismas a la hora de elegir productos que no sean bajos en
calorias.

Estos anuncios muestran mujeres esbeltas y bonitas donde se denota que si se
consume esos productos el final de este proceso lleva a que el consumidor
termine de la misma manera que la modelo.

'Su mensafe transmite no solamente las caracteristicas de un producto o servicio
sino que lo muestra dentro de un determinado ambito, indica como se lo debe
consumir y crea en forno a este todo un contexto simbdlico y cultural donde se
identifica un producto esto da la posibilidad al adolescente de identificarse dentro
de un estifo y un grupo de pertenencia a la hora de consumir un bien” cuenta la
Licenciada Aprile.

Por supuesto no todos los males que existen, o todos los problemas que tienen los

adolescentes son consecuencia de la publicidad. Sin lugar a duda, llegar a todos

>

los publicos por igual, sin restriccién alguna, se hace dificil.

La marca de producto de higiene y belleza, “Dove” realizé una campaiia titulada
'mujeres reales’ donde muestra la belleza desde otro lado, gracias a esto se ha
posicionado en el mercado y ademas la empresa queda como comprensiva y
tolerante.

Es de suma relevancia considerar que uno de los principales conflictos se genera
con los productos de belleza, cosméticos, dietéticos o de higiene. Si bien
productos de otra indole también nos competen, estos en particular generan
marcadores en nuestra sociedad.

El hecho de que las imagenes en estos productos estén modificas no solo generan

una falsa expectativa sobre un producto, sino que proyectan una imagen a seguir.
_Los grupos mas vulnerables entre los que vemos a los jovenes, adoptan estas

imagenes como propias e intentan copiarlas, pudiendo llevar a conductas
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