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Provincia de Buenos Aires Honorable Cámara de Diputados

EL Senado y la Cámara de Diputados de la Provincia de Buenos Aires, sancionan con fuerza de
LEY

Articulo 1°.- Modifíquese el artículo 5 de la Ley 13.864 que quedara redactado de la siguiente forma:
“ARTICULO 5.- A los efectos de la presente Ley, se entiende por:
Consumo de tabaco: el acto de inhalar y exhalar el humo de tabaco, así como también, masticar, chupar o sostener encendido un producto elaborado con tabaco. 
Exposición a humo de tabaco ajeno: es la inhalación por parte de personas no fumadoras, de una mezcla de sustancias tóxicas, mutágenas, venenosas y cancerígenas provenientes del humo de tabaco que se encuentra en ambientes cerrados cuando alguien fuma.
Control del tabaco: comprende diversas estrategias de reducción de la oferta, la demanda y los daños, con el objeto de mejorar la salud de la población, eliminando o reduciendo el consumo de productos de tabaco y su exposición al humo de tabaco. 
Espacio, ambiente o lugar cerrado: es todo espacio cubierto por un techo y cerrado entre una o más paredes o muros, independientemente del material utilizado para el techo o las paredes o los muros, y que la estructura sea permanente o temporal, fija o móvil. También se incluye el habitáculo interior de todo tipo de vehículos públicos. 
Humo de tabaco: la emanación propia de un producto de tabaco encendido y la que se desprende de la espiración de un fumador.
Lugar de trabajo: todo edificio, área o sector dentro de un edificio en donde se desarrollen actividades laborales.
Lugar público: espacio cerrado destinado al acceso público en forma libre o restringida, paga o gratuita.
Patrocinio del tabaco: es toda forma o contribución a cualquier acto, actividad o individuo con el fin, el efecto, o el posible efecto de promover directa o indirectamente un producto de tabaco o su consumo.
Productos elaborados con tabaco: abarca los productos preparados totalmente o en parte utilizando como materia prima hojas de tabaco y destinados a ser fumados, chupados o mascados. 
Publicidad y promoción del tabaco: es toda forma de comunicación, recomendación u acción comercial con el fin, el efecto, o el posible efecto de promover directa o indirectamente un producto de tabaco o el consumo de tabaco.
Exhibición del tabaco: toda forma de exposición de productos elaborados con tabaco que permita su visibilidad.

Artículo 2°.-  Modifíquese el artículo 19 de la ley 13.894 que quedara redactado de la siguiente forma:
“Artículo 19°.- Prohíbase, en todo el territorio de la provincia Buenos Aires  la publicidad y promoción directa e indirecta de los productos elaborados con  tabaco destinados al consumo humano, cualquiera sea su medio de difusión.

Artículo 3°.- Deróguese artículo 21 de la ley 13.894

Artículo 4°.- Modifíquese artículo 22 de la ley 13.894 el que quedara redactada de la siguiente forma:
“Articulo 22°.- Prohíbase la publicidad, promoción y exhibición de productos elaborados con  tabaco, sus derivados y accesorios para fumar en dispensadores y cualquier otra clase de estantería ubicada en los locales donde se venden los productos de tabaco.
Articulo 5.- De Forma



FUNDAMENTOS
Sr. Presidente:

El presente proyecto de ley tiene como objetivo avanzar en la implementación de políticas de salud destinadas a desalentar el consumo de tabaco.
La exposición a las marcas y la visualización de los exhibidores de cigarrillos son un factor de peso para comenzar a fumar. En el punto de venta, la publicidad actúa como un fuerte estímulo fundamentalmente para  niños, niñas y adolescentes.
La prohibición completa de la publicidad, la promoción y el patrocinio del tabaco es una de las maneras más efectivas de desnaturalizar y reducir el consumo de tabaco entre los jóvenes.
El Convenio Marco para el Control del Tabaco de la Organización Mundial de la Salud (CMCT) establece en su artículo 13 que una de las medidas decisivas para desincentivar el consumo de tabaco es la prohibición completa de toda forma de publicidad, promoción y patrocinio de sus productos.
Las directrices al artículo 13 del CMCT, elaboradas por los países partes del tratado, establecen recomendaciones para introducir y aplicar esta medida. De acuerdo a estas directrices y conforme a las definiciones del CMCT, la prohibición total de la publicidad, la promoción y el patrocinio del tabaco se aplica a “toda forma de comunicación, recomendación o acción comercial y toda forma de contribución a cualquier acto, actividad o individuo con el fin, el efecto o el posible efecto de promover directa o indirectamente un producto de tabaco o el uso de tabaco”. Y esto es extensivo a la publicidad, la promoción y el patrocinio transfronterizos.
El presente proyecto de ley también tiene con objetivo la prohibición de la exhibición de los productos elaborados con tabaco. En ese sentido, las directrices asl articulo 13 de la CMCT establece que  la exhibición de productos de tabaco en puntos de venta es en sí misma una forma de publicidad y promoción. La exhibición de productos es un medio clave para promover productos de tabaco y el consumo de éstos, inclusive mediante la incitación a comprar productos de tabaco, creando la impresión de que el consumo de tabaco es socialmente aceptable, y haciendo más difícil que los consumidores de tabaco abandonen el hábito.
Por los motivos expuestos solicito a esta Honorable Cámara me acompañe con su voto afirmativo.
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